KIERUNEK: ZARZADZANIE

SPECJALNOSC:
Marketing

Opis studiow:

Absolwent tej specjalnosci posiada umiejetnos¢ identyfikowania oraz interpretowania szans i
mozliwosci rynkowych, programowania dziatann marketingowych na réznych rynkach produktowych z
uwzglednieniem ich specyfiki, kierowania pracg zespotdow ludzkich (w pionach marketingowych i
sprzedazowych), prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przede wszystkim w formie przedsiebiorstw,
w warunkach silnej konkurencji. Jest przygotowany do prowadzenia negocjacji i wspdtpracowania z
partnerami  przedsiebiorstwa. klientami, posrednikami  handlowymi, agencjami badan
marketingowych, agencjami reklamowymi, agencjami marketingu bezposredniego, agencjami Public
Relations, domami mediowymi, wtascicielami, dostawcami, osrodkami wiadzy i réznymi osrodkami
opiniotwérczymi.  Posiada umiejetno$¢ postugiwania sie  wspdtczesnymi  technologiami
informatycznymi i telekomunikacyjnymi, wspierajgcymi dziatalno$¢ marketingowa przedsiebiorstwa.
Absolwent specjalnosci marketing jest przygotowany do pracy w przedsiebiorstwach dziatajgcych na
rynku polskim - zaréwno polskich i zagranicznych - gtéwnie w pionach marketingowych i
sprzedazowych. Moze podjgé prace w agencjach reklamowych, marketingu bezposredniego, Public
Relations, agencjach badan marketingowych, organizacjach niedochodowych w komdérkach
marketingu i promocji, oraz organach samorzadu terytorialnego, w komérkach promocji i rozwoju
regionalnego. Absolwent jest przygotowany rdéwniez do prowadzenia wtasnej dziatalnosci
gospodarcze;j.

Ramowy program specjalnosci:

e Zachowania konsumentdw na rynku

e  Marketing relacji

e Marketing organizacji niedochodowych
e Marketing na rynku instytucjonalnym

e Marketing ustug

e Wskazniki marketingowe

e Zintegrowana komunikacja marketingowa
e Public Relations

e Marketingowe strategie cen

e Zarzadzanie stuzbami sprzedazy

e Zarzgdzanie marka

e  Marketing miedzynarodowy

e Marketing strategiczny



